Positive Zukunftschancen fur die Hydrokultur

Der Convenience-Aspekt - selteneres
GieRen, geringerer Pflegeaufwand - macht
Hydrokultur gerade in der heutigen, schnell-
lebigen Zeit interessant. Verbraucher méch-
ten ihre vier Wande mit préchtigem Pflan-
zenschmuck ausstatten. Fir die Pflanzen-
pflege bliebt nicht viel Zeit. Alles soll mog-
lichst einfach und unkompliziert sein. Das
bietet die Hydrokultur.

Firma LENI in Bergneustadt sieht fir die
Hydrokultur als bewéhrtes Langzeitbewds-
serungssystem positive Zukunftschancen.
Die Akzeptanz beim Endverbraucher steht
und fallt allerdings mit einer ansprechenden
Warenprasentation. MaRgeblich fiir den Er-
folg der Hydrokultur am Ort des Verkaufs ist
die Prasentation der Produkte und die Be-
treuung durch kompetentes Personal. Gut
gepflegte Abteilungen, in denen Hydrokul-
turprodukte lifestylig in Szene gesetzt wer-
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Attraktive Warenprésenta-
tionen setzen Hydrokultur
in Szene und unterstrei-
chen ihre hohe Wertigkeit,
schaffen Atmosphére und
animieren zum Kauf.

den, Abteilungen die von motiviertem Per-
sonal und den Mitarbeitern der Industrie
betreut werden, gewéhrleisten interessante
Umschlags- und Abverkaufszahlen. So wer-
den im Pflanzenbereich Umschlagshaufig-
keiten von sechs und mehr bei einem Qua-
dratmeterumsatz von etwa 1.500,- EUR
erreicht. Im Hartwarenbereich sind QM-Um-
sétze von flinf bis sechs durchaus reali-
stisch.

Gerade im Fachhandel wird zukiinftig das
schaffen von Erlebniswelten am POS (iber
den Vermarktungserfolg entscheiden. So
arbeitet man bei Firma LENI verstérkt an
lifestyleorientierten Prasentationen. Die er-
folgreiche Umsetzung ist allerdings nicht im
Alleingang mdglich, Handel und Industrie
mussen dabei Hand in Hand arbeiten.



